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Распределение часов дисциплины

	Курс
	1
	итого

	Вид занятий
	уп
	рп
	

	лекции
	4
	4
	4
	4

	лабораторные
	6
	6
	6
	6

	практические
	4
	4
	4
	4

	Контроль самостоятельной работы
	2
	2
	2
	2

	Иная контактная работа
	2
	2
	2
	2

	Итого ауд.
	18
	18
	18
	18

	Сам. работа
	126
	126
	126
	126

	Итого 
	144
	144
	144
	144


Структура и содержание рабочей программы

1. Общие положения

1.1 Цели и задачи дисциплины
Цель изучения дисциплины «Осознанное медиапотребление»: закрепить у обучающихся систему теоретических знаний и практических навыков проведения научных и прикладных исследований в сфере медиапотребления с использованием различных инструментальных средств.
Задачи дисциплины:

· закрепить у обучающихся представления о концепциях, моделях, архитектуре научных и прикладных исследований в области медиапотребления и принципах построения исследовательских компаний,

· закрепить у обучающихся представления о концепциях, моделях и инструментах обработки полученной в ходе научных и прикладных исследований в области медиапотребления информации в целях популяризации безопасного/эффективного медиапотребления; 

· углубить практические навыки обучающихся по работе с различными инструментами, применяемыми при проектировании, разработке и проведении исследований в области медиа;

· в проектной работе закрепить умение применять различные методы и технологии исследований; 

· приобрести профессиональные навыки по использованию инструментов и средств проектирования, разработки и проведения исследований в сфере медиапотребления.

4.Структура и содержание дисциплины ОСОЗНАННОЕ МЕДИАПОТРЕБЛЕНИЕ
4.1 Тематический план дисциплины

	№ п/п
	Раздел

(название)
	Название темы, литература
	Содержание

	1
	Теоретические подходы в изучении медиапотребления
	П. Лазерсфельд – автор двуступенчатой модели коммуникации.
П. Бурдье. Социальное пространство и генезис классов.

М. Маклюэн. Понимание медиа. Внешние расширения человека.
М. Маклюэн. Галактика Гутенберга: Становление человека печатающего.

Д. Огилви. Огилви о рекламе.
Т. Веблен. Теория праздного класса.
Коломиец В.П. Медиасоциология – наука о социальном функционировании медиа // Теория и социология СМИ. М., 2012.
Овруцкий А.В. Социальная философия потребления: методологические и и теоретические аспекты. 2010.


	Медиапотребление – совокупность различных социальных практик использования коммуникационных средств (медиа) для получения и освоения символического содержания медийных продуктов, а также осуществления социальных взаимосвязей и взаимодействий. Объектом медиапотребления как деятельности выступает символически материал, заключенный в медийный продукт, а средствами такой деятельности – способы обращения с техническими устройствами, которые доносят медийные продукты до аудитории.

Характеристики медиапотребления:

1. Практики медиапотребления обусловлены техническим устройством для из осуществления, что в свою очередь требует технических и культурных компетенций от индивида – умения обеспечить надлежащую работу медианосителя и навыков декодирования сообщений, заложенных в нем. Т.е. медиапотребление – технически обусловенный и квалифицированный процесс.

2. Практики медиапотребления предполагают декодирование сообщений пользователем, поэтому сам процесс характеризуется как активный и требующий умений в области интерпретаций смыслов и символов. Для освоения смыслов медийного продукта недостаточно просто пассивно его приобрести/включить, нужно приложить определенную долю внимания, чтобы понять закодированный смысл. Активность практик определяется предпочтениями аудитории к содержанию медиасообщения и форме его подачи.

3. Медиапотребление рутинизировано, т.е. привычно, встроено в повседневные практики. Поэтому изучение медиапотребление может проходить через изучение образа жизни человека, бюджета времени на различные медиа, насыщенности окружающей медиасреды как пространства социального функционирования коммуникационных технологий и пр.

4. Медиапотребление ситуативно, т.е. обусловлено определенным социально-историческим контекстом осуществления. Структура и объем медиапотребления индивидов часто зависят от доступности ресурсов, распределения власти и полномочий в социальном окружении, наличия правил и норм поведения и т.д.

5. Также медиапотребление можно характеризовать с т.зр. общественных процессов, а именно как один из видов потребления. Индивид стремится удовлетворить максимум своих потребностей за минимум затрат. Потребности безграничны, ресурсы ограничены. В рамках закона убывающей полезности можно утверждать, что каждая последующая единица потребляемого блага приносит меньшую полезность, чем предыдущая…

6. С точки зрения маркетинга, как деятельности по стимулированию спроса на конкретный товар и его дальнейшую покупку, потребление является управляемым процессом, что достигается посредством эмоционального воздействия рекламного образа товара (бренда) на потребителя и формирование у него искусственной потребности в данном товаре. 

7. Исследователи выделили взаимосвязь потребления и социального статуса человека. Демонстрация потребления в условиях урбанизации и опосредованности информационных связей больших городов ХХ века становится единственным средством выражения социально-экономического статуса человека. Т.е. потребление приобретает иррациональные мотивы и символический смысл, а блага начинают служить знаками идентификации. 

8. С культурологической точки зрения медиапотребление можно характеризовать как путь передачи и освоения культурных норм и ритуалов общества посредством медиа, а также исследование влияния медиа на культуру общества. Предполагается, что в каждом медийном продукте есть культурное значение, которое раскрывается через его потребление. Культура взаимоотношений и поведения человека в обществе регулирует потребительское поведение и наделяет товары определенным культурным значением, при этом через медиапотребление в обществе формируются/трансформируются нормы и правила поведения и взаимоотношений. 

9. С точки зрения философской концепции потребления, те символические смыслы, которые общество потребляет в медиасреде, в современном обществе вышли за ее пределы и распространились на потребление других товаров.



	2
	Исследовательские практики в сфере изучения медиапотребления 
	Коломиец В.П. Медиа и медиаисследования // теория и практика медиарекламных исследований. 2012

Сергеева О.В. Медиакультура в практиках повседневности. 2011.
Вьюгина Д.М. Особенности медиапотребления современной российской молодежи (на примере Москвы и Московской области). 2019 // www.disserCat.com
Казаков А.А. Политическая роль медийной грамотности в условиях технологической трансформации массовой коммуникации. 2020 // www.disserCat.com
Восприятие рекламы потребителями и поведение в мобайле: большое исследование от Facebook. // www.popsters.ru 

В. Н. Ильмухин. Опыт изучение медиапотребления в многозадачном режиме: методология и основные результаты.Вестник ЮУрГУ. Серия «Социально-гуманитарные науки». 2016, т.16, №1.
	Тренды медиапотребления:

1. За последние 10 лет в поведении пользователей произошли большие изменения, особенно в мобильной среде (Д. Огилви: «Общайтесь с людьми на их языке – на том, на котором они говорят и думают каждый день» - сегодня это визуальный язык!)

2. Потребление контента нелинейно (часто «слушают видео», читают титры при выключенном звуке…)

3. Пользователи потребляют контент очень быстро (единице контента уделяется 1,7 секунды внимания. Молодежь смотрит Ленту новостей в 2 раза быстрее пользователей среднего и старшего поколения. Люди переходят к поиску новой информации после того, как потратили на одну запись 2,5 секунды. В мобильном устройстве лента новостей листается быстрее, чем в компьютере)

4. Разные платформы предлагают пользователю разный опыт, что влияет на восприятие рекламы и контента в целом (по исследованию видеорекламы (случайная выборка – 800 роликов) количество видео, требующих включения звука, за 3 месяца снизилось на 6%, соответственно сегодня реклама – не визуализация преимуществ продукта, а скорее визуализации сообщения, которое компания хочет донести пользователю)

5. Люди переходят на визуальный язык общения, популярность видео растет

6. Изучение поведения пользователей позволяет создавать эффективные рекламные кампании для мобильной среды (люди используют приложения для разных целей, выбор приложения указывает на особенности образа мыслей пользователя, серьезно влияет на восприятие контента)
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	Проектная работа в сфере изучения основных трендов современного медиапотребления в различных целевых группах
	Изменение медиапотребления аудитории России в условиях трансформации российской медиасистемы.

Общая характеристика медиапотребления современной российской аудитории.
Интернет, социальные сети и мессенджеры в ежедневном медиапотреблении цифрового поколения.
Особенности выбора устройств для медиапотребления.
Особенности выбора источников для медиапотребления.


	Выбрать одну из предложенных в данном разделе тем и провести исследование, результаты оформить в соответствии  методическими рекомендациями:

 - введение, 
- обоснование актуальности данной темы исследования, 
- обоснование выбранных инструментов и методики исследования, 
- обоснование выборки, описание выбранной социальной группы для изучения, 
- результаты исследования в табличной форме, 
- выводы с инфографикой по количественному исследованию или цитаты из ответов респонденов при качественном исследовании,

- заключение
- список использованной литературы и электронных ресурсов. 


5. Оценочные материалы (оценочные средства)
для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины

5.1 Контрольные вопросы и задания 
Вопросы для подготовки к экзамену:
1. Основоположники теоретического изучения медиапотребления.
2. Основной дискурс теории медиапотребления.
3. Ретроспектива эволюции медиапотребления.

4. Основные характеристики медиапотребения.

5. Роль технического прогресса и социально-экономических характеристик общества в трансформации медиапотребления.

6. Особенности современных практик медиапотребления в российском обществе.

7. Медиасреда как пространство социального функционирования коммуникационных технологий.

8. Основные характеристики структуры и объема современного медиапотреления в различных возрастных группах.

9. Основные тренды современного медиапотребления.

10. Исследование медиапотребления – цели, задачи, инструменты.

11. Исследование медиапотребления – виды, форматы.

12. Критерии выбора канала коммуникации и информационного обеспечения в различных возрастных и социальных группах
13. Законодательное обеспечение функционирования современной медиасреды.

14. Роль современных каналов коммуникации в построении диалога власти и общества.

15. Фейки и информационные войны в современном медиапространстве.

16. Идеология и пропаганда в современном медиапространстве.

17. Информационная безопасность и медиаграмотность – сущность и основные акторы.

18. Работа маркетологов в медиапространстве – инструменты, технологии.
19. Роль медиапотребления в формировании «общества потребителей».

20. Требования к техническим и культурологическим компетенциям современного медиапользователя.

Задания для промежуточной аттестации:

5.2 Тема контрольной работы (на выбор обучающегося):
1. Изменение медиапотребления аудитории России в условиях трансформации российской медиасистемы.

2. Общая характеристика медиапотребления современной российской аудитории.

3. Интернет, социальные сети и мессенджеры в ежедневном медиапотреблении цифрового поколения.

4. Особенности выбора устройств для медиапотребления.

5. Особенности выбора источников для медиапотребления.

6. Методические рекомендации по подготовке контрольной работы
Учебным планом по данной дисциплине предусматривается написание контрольной работы. Этот вид письменной работы выполняется по темам, выбранным самостоятельно. Перечень тем разрабатывается преподавателем.

Контрольная работа – самостоятельный труд студента, который способствует углублённому изучению пройденного материала.

Цель выполняемой работы:
- получить специальные знания по выбранной теме;

Основные задачи выполняемой работы:
1) закрепление полученных ранее теоретических знаний;

2) выработка навыков самостоятельной работы;

3) выяснение подготовленности студента к будущей практической работе;

Весь процесс написания контрольной работы можно условно разделить на следующие этапы:

а) выбор темы и составление предварительного плана работы;

б) сбор научной информации, изучение литературы;

в) анализ составных частей проблемы, изложение темы;

г) обработка материала в целом.

Тема контрольной работы выбирается студентом самостоятельно из предложенного списка тем.

Подготовку контрольной работы следует начинать с повторения соответствующего раздела учебника, учебных пособий по данной теме и конспектов лекций прочитанных ранее. Приступать к выполнению работы без изучения основных положений и понятий науки, не следует, так как в этом случае студент, как правило, плохо ориентируется в материале, не может отграничить смежные вопросы и сосредоточить внимание на основных, первостепенных проблемах рассматриваемой темы.

После выбора темы необходимо внимательно изучить методические рекомендации по подготовке контрольной работы, составить план работы, который должен включать основные вопросы, охватывающие в целом всю прорабатываемую тему.

 Требования к содержанию контрольной работы
В содержании контрольной работы необходимо показать знание рекомендованной литературы по данной теме, но при этом следует правильно пользоваться первоисточниками, избегать чрезмерного цитирования. При использовании цитат необходимо указывать точные ссылки на используемый источник: указание автора (авторов), название работы, место и год издания, страницы.

В процессе работы над первоисточниками целесообразно делать записи, выписки абзацев, цитат, относящихся к избранной теме. При изучении специальной литературы (монографий, статей, рецензий и т.д.) важно обратить внимание на различные точки зрения авторов по исследуемому вопросу, на его приводимую аргументацию и выводы, которыми опровергаются иные концепции.

Кроме рекомендованной специальной литературы, можно использовать любую дополнительную литературу, которая необходима для раскрытия темы контрольной работы.

В конце контрольной работы приводится полный библиографический перечень использованных источников.

Оформление библиографических ссылок осуществляется в следующем порядке:

1. Фамилия и инициалы автора (коллектив авторов) в именительном падеже. При наличии трех и более авторов допускается указывать фамилии и инициалы первых двух и добавить «и др.». Если книга написана авторским коллективом, то ссылка делается на название книги и её редактора. Фамилию и инициалы редактора помещают после названия книги.

2. Полное название первоисточника в именительном падеже.

3. Место издания.

4. Год издания.

5. Общее количество страниц в работе.

Ссылки на журнальную или газетную статью должны содержать кроме указанных выше данных, сведения о названии журнала или газеты.

При использовании цитат, идей, проблем, заимствованных у отдельных авторов, статистических данных необходимо правильно и точно делать внутритекстовые ссылки на первоисточник.

Ссылки на используемые первоисточники можно делать в конце каждой страницы, либо в конце всей работы, нумерация может начинаться на каждой странице.

Структурно контрольная работа состоит только из нескольких вопросов (3-6), без глав. Она обязательно должна содержать теорию и практику рассматриваемой темы.

 Порядок выполнения контрольной работы
Контрольная работа излагается логически последовательно, грамотно и разборчиво. Она обязательно должна иметь титульный лист. Он содержит название высшего учебного заведения, название темы, фамилию, инициалы, учёное звание и степень научного руководителя, фамилию, инициалы автора, номер группы.

На следующем листе приводится содержание контрольной работы. Оно включает в себя: введение, название вопросов, заключение, список литературы.

Введение должно быть кратким, не более 1 страницы. В нём необходимо отметить актуальность темы, степень ее научной разработанности, предмет исследования, цель и задачи, которые ставятся в работе. Изложение каждого вопроса необходимо начать с написания заголовка, соответствующему оглавлению, который должен отражать содержание текста. Заголовки от текста следует отделять интервалами. Каждый заголовок обязательно должен предшествовать непосредственно своему тексту. В том случае, когда на очередной странице остаётся место только для заголовка и нет места ни для одной строчки текста, заголовок нужно писать на следующей странице.

Излагая вопрос, каждый новый смысловой абзац необходимо начать с красной строки. Закончить изложение вопроса следует выводом, итогом по содержанию данного раздела.

Изложение содержания всей контрольной работы должно быть завершено заключением, в котором необходимо дать выводы по написанию работы в целом.

Страницы контрольной работы должны иметь нумерацию (сквозной). Номер страницы ставится вверху в правом углу. На титульном листе номер страницы не ставится. Оптимальный объём контрольной работы 10-15 страниц машинописного текста (размер шрифта 12-14) через полуторный интервал на стандартных листах формата А-4, поля: верхнее –15 мм, нижнее –15мм, левое –25мм, правое –10мм.

В тексте контрольной работы не допускается произвольное сокращение слов (кроме общепринятых).

Срок выполнения контрольной работы определяется преподавателем и она должна быть сдана не позднее, чем за неделю до экзамена. 
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